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Il marketing



Il valore aggiunto del Marketing

Euro 89.99

APPLE - iPhone 5c Bianco 8 GBSAMSUNG - GT-S7580

Euro 421,99



Il valore aggiunto del Marketing

HP - ProBook 450 G0 Monitor 15.6"

Euro 602,99

MacBook Pro 15" con display Retina

Euro 1999,00



Il valore aggiunto del Marketing

Tapis roulant TC10

Euro 949,00

Jog Forma

Euro 3450,00



Regola #1

Unôazienda è costituita da

- Ricerca e sviluppo

- Marketing

Tutto il resto sono centri di costo

Philip Kotler



Regola #2

Perception is everything



Nessuno è mai stato licenziato 

per aver scelto IBM



Il marketing



Le 4 P in dettaglio



Che cosôè il webmarketing



Il WebMarketing

WebMarketing



Principali caratteristiche

ÅVantaggioso nel business B2B

ÅSupporto alla vendita tradizionale

ÅFocus su specifiche aree geografiche

ÅMisurabile



Supporto ai distributori
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Vendita

Manutenzione



WebMarketing Promotion

Leads

Sito Web



Focalizzazione geografica



Misurabile


